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FISA DISCIPLINEI

MARKETING SI LOGISTICA

1. Date despre disciplina

Facultatea Inginerie Mecanica, Industricala si Transporturi
Departamentul Transporturi
Ciclul de studii Licenta
Programul de studii 0710.1 Inginerie si management in transporturi
0716.1. Autovehicule rutiere
Anul de studii Tip de Categoria | Categoria de | Credite
Semestrul L. . .
IV (V) evaluare formativa | optionalitate | ECTS
VII (IX) E 5

2. Timpul total estimat

dintre care
. ore auditoriale lucrul individual
Total ore in
lanul de = z 3| €8 Studiul
Ap < ox A 4 g 3 o ® 3 2 . e Pregitire
invatamant 5 E g 3 £ g 2 Proiectare | materialului aplicatii
R =) § = & teoretic P
150 30 (16) - - 30 (14) - 90 (120) -

3. Preconditii de acces la disciplina

Pentru a atinge obiectivele cursului studentii trebuie sd posede
cunostinte, conform planului de invatdmant, despre:

a) discipline fundamentale — analiza matematicd, algebra liniard si
geometria analiticd, matematici speciale, fizica, chimia, geometria
descriptiva, desen tehnic, studiul si tehnologia materialelor;

b) discipline de domeniu profesional — mecanica teoretica,
de electrotehnica aplicatd, mecanica aplicatd, termotehnica, constructia
autovehiculelor rutiere, teoria si proiectarea autovehiculelor, tehnologia
fabricarii masinilor, securitatea si sidndtatea in munca;

c) discipline de formare a competentelor generale — tehnologii
informationale, bazele programarii calculatoarelor;

d) discipline de specialitate obligatorii si optionale — practica de
instruire, practica tehnologica, materiale de exploatare, echipament
electric si electronic al automobilelor, fiabilitatea mijloacelor de
transport, mentenanta si exploatarea tehnica a autovehiculelor rutiere.

Conform  planului
invatamant




4. Competente specifice acumulate

Competente
Generale/Profesionale

Rezultate ale inviitirii conform nivelului CNC
Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii poate:

CG 1. Aplicarea in activitatea
profesionala a legilor, principiilor
si metodelor stiintelor
fundamentale

1. Identifica si argumenta concepte, legi, principii, procese si metode
necesare pentru proiectarea, fabricarea si exploatarea tehnicd a
autovehiculelor rutiere, utilizand diverse surse si forme de invatare;

2. Explica si interpreta rezultatele calculdrilor teoretice si incercarilor
practice specifice ingineriei autovehiculelor rutiere;

3. Aplica mecanismele si conceptele fundamentale in procesul evaluarii
tendintelor si oportunitatilor in care activeazad entitatile economice,
utilizdnd tehnologiile informationale;

4. Aplica in mod creativ si critic metodele si instrumentele manageriale
in diverse studii de caz in vederea interpretarii rezultatelor.

CG 2. Aplicarea rezultatelor
studiilor de marketing la
dezvoltarea produselor/serviciilor
competitive

5. Identifica preferintele consumatorilor cu privire la produsele si
serviciile aferente domeniului de activitate;

6. Contribui la implementarea strategiilor si politicilor de marketing, la
elaborarea planurilor de afaceri.

CP 1. Dezvoltarea structurii si
conceptul autovehiculului

7. Evalua conceptul unui autovehicul rutier si propune solutii
constructive, tehnice si tehnologice pentru perfectionarea acestuia.

CP 4. Managementul sistemului si
proceselor de fabricare a
autovehiculelor, sistemelor de
propulsive si de transport

8. Organiza procesul de fabricare a autovehiculelor rutiere si efectua
gestionarea operationald a acestuia, utilizand eficient tehnicile de
management al timpului;

CP 28. Managementul afacerilor
in transporturi

9. Elabora propuneri de lansare a afacerii in transporturi, sustenabila si
eficientd, cu impact pozitiv asupra comunitatii si dezvoltarii regionale;
10. Elabora managementul eficient si responsabil al intreprinderii de
transport rutier in vederea cresterii peformantei, sustenabililtatii si
satisfactiei clientilor, contribuind simultan la dezvoltarea economica si
protectia mediului.




5. Continutul disciplinei

Numarul de ore

A xis A inviatamant
Tematica activititilor didactice 1nva;caumant cu
< frecventa
frecventa o
redusa
Tematica cursurilor
1. Esenta si evolutia conceptului de marketing 2 1
2. Mediul de marketing 2 1
3. Cercetarea de marketing. Studiul comportamentului 2 1
consumatorului
4. Politica de marketing. Mix-ul de marketing. 2 1
5. Marketingul serviciilor de transport si conexe 2 1
6. Esenta si evolutia logisticii. Logistica — concept in continua 2 1
evolutie.
7. Metodologia logisticii. Obiectele managementului logistic. 2 1
8. Bazele gestiunii stocurilor 2 1
9. Logistica achizitiilor si aprovizionarii 2 1
10. Logistica depozitarii 2 1
11. Transporturile in cadrul sistemului logistic 2 1
12. Logistica de distributie 2 1
13. Logistica informationala 2 1
14. Logistica financiara 2 1
15. Managementul lantului de aprovizionare-livrare 2 2
Total curs: 30 16
Tematica lucrarilor practice
1. Esenta conceptului de marketing 2 1
2. Metoda S.W.O.T. de analizd a mediului de marketing 2 0,5
3. Tipologia, dimensiunile si segmentarea pietei 2 1
4. Cercetarile de marketing. Sondajul la metoda de cercetare. 2 1
5. Studiul comportamentului consumatorului 2 0,5
6. Mixul de marketing. Instrumente de marketing-mix. 2 1
7. Marketingul serviciilor de transport 2 1
8. Organizarea activitatii de marketing 2 1
9. Mixul activitatilor logistice 2 1
10. Obiectele managementului logistic 2 1
11. Modelul clasic (Willson ) de gestiune a stocurilor 2 1
12. Aplicarea metodelor ABC si XYZ pentru gestiunea stocurilor 2 1
13. Optimizarea sistemelor de depozitare 2 1
14. Selectia transportatorului 2 1
15. Managementul lantului de aprovizionare-livrare 2 1
Total lucrari practice: 30 14
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7. Evaluare

. Modul de desfasurare, standard minim Pondere in
Tip de evaluare < <
de performanta nota finala
Evaluare curenta Verbal in cadrul lucrérilor practice, 0,15 (-)

Prezenta si activitatea la prelegeri si
lucrari practice. Elaborarea si sustinerea

lucrarilor practice.

Studiu individual Verbal in cadrul lucrarilor practice. 0,15 (0,25)
Elaborarea si sustinerea lucrarilor practice

Evaluare periodica Desfasurare in scris in baza biletului 0,30 (0,25)

individual. Obtinerea notei minime de ,,5”
la fiecare dintre evaludrile periodice
Examen semestrial Desfasurare in scris in baza biletului 0,40 (0,50)
individual. Obtinerea notei minime de ,,5”
la examenul final




